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KIKI LAB www.kikilab.it
CONSULENZA, RICERCHE, FORMAZIONE kiki@kikilab.it - +39.030.22.16.81the Italian member of

La passione diventa

prodotto: 

dal contenuto al carrello

Elena Dominique Midolo

CEO @ClioMakeUp

Milano, 26 ottobre 2017 BLABLA
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LA STORIA

BLABLA

2008: apertura del canale Youtube ClioMakeUp

2009: pubblicazione del primo libro edito da Rizzoli: "Clio make up. La

scuola di trucco della regina del web”

2010: pubblicazione del secondo libro edito da Rizzoli: "Clio make up

beauty care”, seguiti dall’antologia “Il Meglio di Clio Make-up”

2011: esce sul mercato la prima collezione di trucchi

2012: in onda su Real Time con il programma Clio Makeup e apertura del

secondo canale Youtube ClioMakeUpReview

2013/2014: lancio del beauty blog più atteso dalla rete, oggi la più grande

community dedicata alla bellezza in Italia

2015: pubblicazione del romanzo “Sei bella come sei”

2016: nasce ufficialmente il #TeamClio

2017: lancio di cliomakeupshop.com
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LA COMMUNITY
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LA COMMUNITY
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WWW.CLIOMAKEUPSHOP.COM
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WWW.CLIOMAKEUPSHOP.COM



15

Inserire logoBLABLA

WWW.CLIOMAKEUPSHOP.COM

• 4 MESI

• 4 LANCI SOCIAL

• 4 NEWSLETTERS

• 40.000 ROSSETTI VENDUTI

• 4% CONVERSION RATE

• SCONTRINO MEDIO 30 EURO  
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IL PRESENTE

BLABLA

• ClioMakeUp è un editore indipendente che presidia 

l’ambiente digitale nelle sue diverse dimensioni

• E’ adattivo poiché sceglie le proprie strategie di comunicazione 

modulandole in base alla piattaforma/target

• Segue il mantra del rispetto della rete e delle esigenze dei suoi 

abitanti con cui parla attraverso un linguaggio semplice, 

accessibile, democratico, spontaneo
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IL PRESENTE

BLABLA

Clio continua ad essere una amatissima make up artist che non si 

perde una fashion week: a NYC, e nei backstage trucca per prestigiosi

brand e designer
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I VALORI DELLA BELLEZZA

PERSONA e BRAND                ONLINE 
e OFFLINE

DIMENSIONE PERSONALE

SAPER FARE e 

COMPETENZA 

CARISMA e DIALOGICITA’ 

PASSIONE e VOCAZIONE  

DIMENSIONE STRUTTURALE

LIBERTA’

PLURALISMO

INDIPENDENZA
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I VALORI DELLA BELLEZZA

• Emanazione seamless della strategia 

editoriale ClioMakeUp

• 11 referenze che rappresentano IL 

ROSSETTO secondo Clio dopo anni di 

ricerca esperienziale

• TOP & CONSISTENT QUALITY

• TOP PERFORMANCE

• No marketing ATL

• Gestione 100% in-house: creativa, artistica, 

logistica, autofinanziato

• 100% femminile
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CONTATTI 

Elena Dominique Midolo

CEO @ ClioMakeUp

elena.midolo@cliomakeup.com

GRAZIE 😘

BLABLABLABLA

mailto:elena.midolo@cliomakeup.com

